
Bienvenue dans l'unité 2, par e A, « Renforcer les rela ons : mobiliser les communica ons ». Dans ce e 
unité, vous allez développer vos connaissances sur les communica ons rela ves à la collecte de fonds, 
ainsi que sur les bonnes pra ques en ma ère de narra on éthique. 

Après avoir terminé la première par e de ce e unité, à travers Change the Game Academy, les 
par cipant-e-s seront en mesure de :  

 Explorer les principaux éléments de la narra on ou de la rédac on d'un récit efficace (montrer, 
raconter et écouter) 

 Sélec onner la combinaison appropriée de canaux de communica on hors ligne et en ligne 



 Iden fier les principales caractéris ques de la créa on de bonnes présenta ons orales, écrites et 
visuelles 

 Découvrir comment rédiger un communiqué de presse et u liser les réseaux sociaux de manière 
a rayante 

 Pra quer l’élabora on ou l'améliora on de leurs propres communica ons rela ves à la collecte 
de fonds, pour un projet ou pour l'ensemble de l'organisa on 

 Renforcer la confiance dans la narra on et les communica ons efficaces rela ves à la collecte de 
fonds 

Après avoir terminé la deuxième par e de l'unité 2A, la par e sur le contenu canadien, les par cipant-e-
s seront en mesure de : 

 Iden fier les principales caractéris ques d'un récit et de communica ons efficaces et éthiques à 
l’oral, à l’écrit et sur le plan visuel  

 Examiner comment les déséquilibres de pouvoir peuvent renforcer les récits nuisibles et le 
complexe du sauveur blanc dans le Nord globalisé 

 Expliquer les principaux éléments d'une stratégie de communica on 
 Cartographier les possibilités et les défis spécifiques liés aux ac vités de communica on de leur 

organisa on  



Après avoir regardé ce e vidéo d'introduc on, cliquez sur le lien vers le module 7 de Change the Game 
Academy. Après avoir terminé le module 7, y compris les exercices per nents, retournez à ce e page 
pour accéder aux vidéos sur le contenu canadien, ainsi qu’à une vidéo de Kathryn LeBlanc, une experte 
en communica ons qui a mené des ac vités de marke ng et de communica on pour plusieurs 
organismes à but non lucra f au Canada. Une fois que vous aurez parcouru ce matériel, veuillez-vous 
reporter à votre cahier pour compléter les exercices de l’unité 2A et pour des ressources 
supplémentaires. 

 
 


